


Was nach Science Fiction klingt, ist heutzutage 
bereits Realität. Der Kommunikations-Trend «Aug-
mented Reality», zu Deutsch die «erweiterte Rea-
lität», ist bei uns angekommen. Doch was heisst 
das genau und wie findet man Zugang zu dieser 
Technologie?

Das vielseitige Angebot an Produkten und Dienstleistungen, 
dem wir tagtäglich begegnen, erweitert sich stetig, wird inno-
vativer und exklusiver. Doch nicht nur die Produktentwicklung 
geht rasant voran, sondern auch die Wege der Kommunika-
tion haben sich in den letzten Jahren paralell mit Hochdruck 
weiterentwickelt. Wir lesen News auf unserem Handy, grüssen 
Freunde auf Facebook und checken per E-Ticket mit dem Smart-
phone am Flughafen ein. Das Kommunikationsverhalten hat 
sich den heutigen Möglichkeiten angepasst.
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Entsprechend werden auch im Bereich Marketing und Wer-
bung neue Entwicklungen vorangetrieben. Mit dem Einsatz von 
«Augmented Reality»-Elementen in der Kundenansprache, wird 
das Tor in eine weitere Dimension geöffnet. 

Wo und wie sind diese Elemente erkennbar? 
Am weitesten verbreitet sind zuzeit die sogenannten QR-Codes 
(Englisch: Quick-Response = Kurze Antwort). Das klassische 
Zeitungsinserat, die Müeslischachtel beim Frühstück oder 
das Plakat vor dem Haus werden immer häufiger mit solchen 
Codes versehen. Der Betrachter kann mit seinem Handy diesen 
Code einscannen und eine entsprechende Software öffnet sofort 
die hinterlegten Zusatzinformationen im Internet. So kommt 
man schnell zu Informationen in Verbindung mit dem Produkt 
oder der Leistung wie beispielsweise Details zu Inhaltsstoffen, 
laufende Aktionen oder Wettbewerben. Und dies, ohne dass 
die Web-Adresse mühsam eingetippt werden muss.

Code	 scannen	 decodieren	 Website

Es bestehen die gleichen Gewinnchancen bei Teilnahme per SMS oder 
WAP. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Es wird keine Korrespondenz 
geführt. Es handelt sich um ein Gewinnspiel von Swiss Markeing. Die 
Teilnahme am Gewinnspiel ist unabhängig von einer Bestellung. Teilna-
meschluss ist der 01.03.2012. Eine Barauszahlung der Gewinne ist nicht 
möglich. Die Gewinner werden telefonisch oder per E-Mail benachrichtigt. 
Teilnehmen können nur natürliche Personen ab 18 Jahren mit Wohnsitz 
in der Schweiz. Mitarbeiter von Swiss Marketing und deren Angehörige 
sowie Mitarbeiter und Angehörige angeschlossener Unternehmen sind 
nicht teilnahmeberechtigt.

Die Schweiz 
jagt Gold!

Jetzt eine wei-
tere  Chance 
nutzen und 1 
Kilogramm Gold 
 gewinnen: SMS 

mit Keyword «Gold» an 919 
 (CHF 0.80/SMS) senden 
oder per WAP unter http://
win.wap.919.ch/gold

Wollen Sie die Olympischen Spiele haut-
nah  erleben? Dann auf zum Schweizeri-
schen Marketing-Tag, 6. März 2012, im 
KKL Luzern. Unter allen Teilnehmern wird 
eine Reise zu den Olympischen Spielen 
2012 in London verlost. Hier anmelden 
und Chance auf Olympia wahrnehmen: 
www.marketingtag.ch.
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Wie wir die Sprache der 
Codes lernen

Die in der Schweiz entwickelten Paperboy App geht sogar 
noch einen Schritt weiter. Sie nehmen einfach ein Bild  
einer Seite in einer Zeitung oder einem Magazin auf, die mit 
dem Service Anbieter zusammenarbeiten. Die Bilderkennungs-
technologie erkennt, welche Seite Sie fotografiert haben, und 
Sie erhalten die Möglichkeit den Inhalt der Seite an Freunde 
weiterzuempfehlen, zusätzliche Inhalte zum Thema zu ent-
decken oder die Seite in Ihrem persönlichen digitalen Archiv 
abzulegen. Ist ein Zeitungsartikel mit einem «Augmented 
Reality»-Code versehen, kann zum Beispiel ergänzend zum ab-
gedruckten Interview, das Gespräch in einem Film angeschaut 
werden. Das Lesen wird so zum multimedialen Erlebnis! 

Schöpfer dieser Erlebnisse 
Schöpfer dieser Erlebnisse, treffen sich jährlich am Schweizeri-
schen Marketing-Tag. Dies ist der Mega-Event der innovativen 
Ideen und die ideale Plattform für aktuelle und brisante The-
men rund um die Entwicklungen der modernen Marketingkom-
munikation. Die Organisation des Schweizerischen Marketing-
Tags präsentieren in diesem Jahr einmal mehr international 
renomierte Spitzenkräfte aus Forschung und Wirtschaft sowie 
Key-Note-Spearkers die etwas zu sagen haben. 

Seien Sie einen Tag an der Quelle der Innovation und besu-
chen Sie den diesejährigen Event am 06. März 2012, im KKL 
Luzern.

Laden Sie sich eine QR-Reader-App herunter 
und probieren Sie es gleich selbst aus. Beispiele  
für QR-Reader-Apps: BeeTag Reader Pro, i-Nigma,  
QR-Reader, Scanlife.
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